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EDITORIAL
En los próximos meses el sector se enfrenta a una serie de variables 
que poco tienen que ver con el escenario de hace un año. Una fuerte ba-
jada del precio del aceite, una mejor cosecha pero para nada de récord 
y que no justifican un descenso tan drástico del precio en origen. A esto 
se une la incertidumbre de los aranceles impuestos por Estados Unidos a 
Europa, un aumento del consumo y de las salidas de al mercado que ha-
cen prever otro enlace de cosecha prácticamente nulo y un campo que 
agradece la lluvia pero que no apunta, ni mucho menos a una próxima 
gran cosecha.  
   
   Para hacer frente a esta situación creemos que es fundamental que se 
ponga en marcha un paquete de medidas de calado. No son nada nue-
vo, pero sí necesarias. Entre ellas: la paralización del contingente de aceite que entra desde Túnez sin arancel 
ninguno; la paralización del perfeccionamiento activo que permite entrar en la UE mercancías para ser trans-
formadas, entre lo que se incluye el envasado de aceite, sin que estén sujetas a derechos de importación ni a 
otro tipo de medidas.  Y que se revisen los niveles de desencadenamiento de almacenamiento privado.

   Respecto a los aranceles impuestos por Estados Unidos a los productos europeos, es lo último y más lla-
mativo, pero, reconociendo la incertidumbre que este tipo de noticias puede causar, insistimos en enviar un 
mensaje de tranquilidad. Hay que tener en cuenta que Estados Unidos apenas si produce un 3% del aceite de 
oliva que consume, más del 80% de sus importanciones de este producto son desde Europa y no hay ningún 
país con capacidad productiva para sustituirla en ese mercado.

   Además, el precio del aceite de oliva en origen es una tercera parte menor al de hace un año, esto supone 
una diferencia mucho mayor a la que supone un 20% de arancel, especialmente teniendo en cuenta que el 
consumidor de aceite de oliva español en Estados Unidos es de alto nivel adquisitivo y capaz de asumir un 
posible encarecimiento del aceite si es es que se produjera. Por otro lado, hay que estar atentos porque las 
alarmas continuadas sobre este aspecto solo provocan en el mercado más bajadas en el precio en origen del 
aceite sin ninguna razón justificable.

   En este sentido, respecto al precio del aceite, insistimos en que no tiene ninguna justificación que se encuen-
tre a poco más de tres euros cuando la cosecha que ha finalizado, siendo mucho mejor a las anteriores no es ni 
mucho menos alta, sino media. Además, al ritmo de salidas de aceite al mercado que llevamos en estos meses 
de campaña, todo apunta a que el enlace de campaña será muy similar al de septiembre de 2024, práctica-
mente nulo. Y los olivos,  aunque el campo esté en buena situación después de las lluvias, no apuntan a una 
próxima gran cosecha. 

   No podemos olvidarnos de la ganadería. Tras años de trabajo y reuniones, desde COAG se ha conseguido 
que se reduzca la carga ganadera para poder cobrar las ayudas de ecoesquemas en el apartado de pastoreo 
extensivo. Y en la  apicultura se continúan dando pasos en medidas en las que se llevan también tiempo traba-
jando, como la aprobación la modificación de la norma de calidad de la miel que afecta al etiquetado o el reco-
nocimiento de la apicultura en España, como Manifestación Representativa del Patrimonio Cultural Inmaterial.

   
   

JUAN LUIS ÁVILA CASTRO
Secretario general de 

COAG-JAÉN

03MARZO/ABRIL 2025-COAG Jaén



04

	 OFICINAS LOCALES

	OFICINA PROVINCIAL

Calle Isaac Albéniz,1, esquina con 
Avenida de Madrid. 23009 Jaén.
Tel. 953 256 628 
coagjaen@coagjaen.com

Alcaudete
Carretera nacional 432. Kilómetro 362. 
23660.  Alcaudete.
Tel. 661 581 785 rafalopez@coagjaen.com

Andújar
Avenida de Lisboa, s/n. Segunda planta. 
23740 Andújar. 
Tel. 953 507 647 anamaria@coagjaen.com

Arjona
Vivero de Empresas. Segunda planta, oficina 2. 
Calle San Nicasio, 19. 23760 Arjona. 
Teléfono: 627 061 802 tecnicojaga@gmail.com 

Beas de Segura
Centro Iniciativa Empresarial. Calle Manuel Ardoy  
Romero s/n. 23280 Beas de Segura.
Tel. 673 678 811 juan.heredia@coagjaen.com

Cabra de Santo Cristo
Calle Santa Ana, 19 local bajo. 23550. 
Cabra de Santo  Cristo.
Tel. 610 654 293 encarnifrias@hotmail.com

Huesa
Calle Alcalde Linares. Centro Social Alcalde Linares, 
nº19. .    .  23487 Huesa.
Tel. 693 487 610 sergiocruz@coagjaen.com

Jimena
Plaza de la Constitución, 4. 23530 Jimena. 
Tel. 647 720 864  mjortega@coagjaen.com

Mancha Real
Calle Goya, 3. 23100. Mancha Real
Tel. 953 355 279 mjortega@coagjaen.com

Mengíbar
Calle Camilo José Cela, 7, (Antiguo Matadero) 23620.  
Mengíbar.
Tel. 606801954 coagjaen@coagjaen.com

Pozo Alcón
Placeta del mercado, s/n. 23485. Pozo Alcón 
Tel. 693 487 610 sergiocruz@coagjaen.com

Quesada
C/ Teatro, 12 – Bajo. 23480. Quesada
Tel. 693 487 610 sergiocruz@coagjaen.com

Úbeda
C/ Cronista Juan de la Torre,3, Portal 3, local “Coag”  
23400. Úbeda
Tel. 953 758 378 / 664617436 isaduro@coagjaen.com

Villanueva del Arzobispo
Calle San Juan de la Cruz , 4. Centro Local de Iniciativa 
Empresarial. 23330. Villanueva del Arzobispo
Tel. 673 678 811 juan.heredia@coagjaen.com
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OLIVAR

LAS BUENAS SALIDAS DE 
ACEITE AL MERCADO HACEN 

El último informe de la Agencia de Información 
y Control Alimentarios (AICA), el del mes de febrero, 
publicado con fecha 11 de marzo, ponía de de ma-
nifiesto un hecho que se está repitiendo mes a mes:  
Las salidas al mercado de aceite están siendo muy 
altas, incluso extraordinarias en meses como el de 
enero de 2025.    
   De continuar así la tendencia, hace prever que el 
enlace de cosecha en septiembre de 2025, sería 
muy parecido al de 2024, con las bodegas práctica-
mente vacías.

Salidas
  En el mes de febrero las salidas de aceite al mer-
cado fueron de 147.115,28 toneladas de aceite. En 
total, desde que comenzó la campaña el 1 de octu-
bre, han salido al mercado 625.348 toneladas. A este 

Las salidas de aceite al merca-
do en el mes de febrero fueron 

de 147.115,28 toneladas, en lo que 
iba de campaña un total 625.348 
toneladas. A este ritmo, cuando 

finalice la campaña 2024/2025, el 
30 septiembre, el enlace será 

prácticamente cero.
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884.019,68 toneladas se encontraban en manos de 
los productores, 200.062,18 toneladas de los enva-
sadores, y 16.030,99 toneladas en el Patrimonio Co-
munal Olivarero.
   Según se puede ver en los cuadros inferiores el Mi-
nisterio de Agricultura prevé que la campaña finalice 
(en el mes de septiembre) con poco más de 295 to-
neladas de aceite. Lo que en la práctica es un enlace 
casi cero, teniendo en cuenta que aún restarían dos 
meses para que comenzase la campaña de recogida 
de aceituna de forma generalizada, a finales del mes 
de noviembre o comienzos del mes de diciembre. 
   También hay que tener en cuenta que en esta cam-
paña España, no es solo el principal país productor, 
sino que países como Italia o Grecia, cuentan con 
una menor producción que en anteriores campañas 
oleícolas.     

MARZO/ABRIL 2025-COAG Jaén

PREVER QUE LA CAMPAÑA ACABE 
CON LAS BODEGAS VACÍAS

ritmo, cuando llegue el 30 septiembre el enlace de 
campaña será prácticamente cero.   
   El secretario general de COAG Jaén y responsable 
de Olivar de COAG Andalucía, Juan Luis Ávila, man-
daba en este sentido, un mensaje de tranquilidad al 
sector. Poniendo de manifiesto que el aceite de oliva 
es un producto fundamental en la cesta de la com-
pra y fundamental en la alimentación.  

Existencias
   Un dato a tener en cuenta es la cantidad de aceite 
que hay en las bodegas españolas y el que puede 
quedar antes de comenzar la próxima cosecha en los 
meses de octubre o noviembre, teniendo en cuenta 
el ritmo de salidas.
   Según la AICA a 28 de febrero había un total de 
1.100.112,85 toneladas de aceite, de las cuales 
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   Los precios del aceite de oliva en origen continúan 
por debajo de los cuatro euros de media en origen, 
después de que en el mes de noviembre-diciembre 
sufrieran un batacazo tan histórico como artificial.  
Registrándose caídas de más del 50% respecto a los 
valores alcanzados a principios del 2024. 
   Si las cotizaciones medias llegaban a superar los 
9 euros en enero o febrero de 2024 se pasó de for-
ma repentina a los 4 euros. El comienzo de la cam-
paña de recogida de aceituna en el mes de noviem-
bre marcó un descenso que parecía no tener frenos, 
aunque con el comienzo del año los precios se esta-
bilizados, entorno a los 4 euros.
   El precio medio del aceite, en origen, según el 
POOLRED se situó la semana del 18 al 24 de marzo 
según el Pool Red, en España a 3,45  euros.

Tras comprobar que el precio del aceite ha pasado en unas semanas de 8 a poco más 
de 3 euros el kilo, y que la producción mundial será media, desde COAG se 
sospecha que se están produciendo acuerdos comerciales en la compra de aceite 
en origen forzando la bajada artificial 

POR DEBAJO DE 4 EUROSPOR DEBAJO DE 4 EUROS
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     El Aceite de Oliva Virgen Extra: 3,71  euros
     El Aceite de Oliva Virgen: 3,10 euros
     El Aceite de Oliva Lampante: 2,85 euros	
En la provincia de Jaén el precio medio operaciones: 
3,34 euros
     Aceite de Oliva Virgen Extra: 3,72 euros
     Aceite de Oliva Virgen:  3,11 euros
     Aceite de Oliva Lampante: 2,85 euros   
   Se trata de una bajada en origen, calificada de artifi-
cial y poco razonable. Ya que, aunque la producción  
en la campaña 2024/2025 finalizará entorno a las 
1.400.000 toneladas de aceite, las salidas al merca-
do está siendo buena, el consumo interior de acei-
te ha aumentado, y el resto del mundo tiene menos 
producción. Por lo que el enlace será prácticamente 
cero.
    



  
   Una encuesta publicada en Italia mostró 
que el aceite de oliva virgen extra está pre-
sente en las cestas de compra del 96% de los 
consumidores del país, principalmente porque 
representa un “bien social” y es considerado 
un ingrediente esencial. Según la encuesta del 
Observatorio Nomisma-Sol2Expo, el 36% de los 
entrevistados considera el aceite de oliva un 
aliado saludable para consumir con verduras, 
pescados e incluso frutas. Además, las palabras 
más asociadas por los italianos con el aceite de 
oliva fueron “salud”, “sostenibilidad”, “natura-
leza”, “calidad”, “bienestar” y “beneficio”.
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    España contará con una buena cosecha, tras tres 
años de sequía, pero Italia ya ha advertido de que su 
producción debido a la sequía y el calor récord en 
las principales regiones productoras como Apulia y 
Sicilia ha provocado un colapso de la producción y 
según las estimaciones elaboradas por ISMEA en co-
laboración con Unaprol se esperaba una cantidad de 
en varias informaciones que están importando acei-
te de España y y Grecia, ante las bajas existencias.

Por lo que las noticias apuntan a que el mercado 
mundial del aceite de oliva es el mercado español. 
Prácticamente todo el aceite que se mueve a nivel 
mundial es el que España exporta y no hay otro país 
que tenga la capacidad de suministrar esa cantidad 
de aceite. De hecho, España se ha convertido en esta 
campaña en la bodega de aceite del mundo, con 
una producción que será igual a toda la producción 
de Italia, Grecia, Túnez, Turquía y Portugal unidas.

MARZO/ABRIL 2025-COAG Jaén

EL AOVE CONSIDERADO 
UN BIEN SOCIAL EN ITALIA

La mejor cosecha de este año en España la convierte en la bodega de aceite del mundo, 
con una producción igual a toda la producción de Italia, Grecia, Túnez, Turquía y Portu-
gal unidas.
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EMBALSES

Las reservas de los embalses de la cuenca del 
Guadalquivir se encontraban en el mes de marzo al 
59,03 % de su capacidad y el Sistema de Regulación 
General (SGR) presentaba un 48,68 % de llenado, 
casi un 22 % más que en 2024, según los informes 
del SAIH (Sistema Automático de Información Hi-
drológica) del Guadalquivir.
   La precipitación media en los embalses de la de-
marcación hidrográfica durante el mes de febrero 
de 2025 ha sido 29 mm, un 48% por debajo de los 
56 mm correspondientes a la media histórica del 
mismo mes de los últimos 25 años. 
   En lo que respecta a la precipitación media anual, 
el valor acumulado desde el inicio del año hidroló-
gico (1 de octubre) hasta el 28 de febrero, es de 339 
mm, cantidad que prácticamente iguala el valor me-

Los embalses de Jaén tienen un 
18 % más de agua que hace un año 

La reserva hídrica española 
está al 71,2 % de su capacidad 
total. Los embalses almacenan 

actualmente 39.895 hectómetros 
cúbicos (hm³). 

dio del mismo período de los 25 años anteriores (340 
mm).    
   En lo que se refiere a la provincia de Jaén, a 25 de 
marzo, los embalses se encontraban al 51,22 % de su 
capacidad, más de un 18 % que en la misma fecha de 
2024, según los informes del SAIH de Guadalquivir.
   

MARZO/ABRIL 2025-COAG Jaén
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   No podemos entrar en la dinámica de aque-
llos intereses que utilizan los aranceles y anuncios 
catastrofistas como estrategia para que se produzca 
una bajada del precio del aceite de oliva en origen.
   Para ello, lo mejor es acudir a los datos de forma ob-
jetiva. Y lo que se ve en ellos es que, aunque Estados 
Unidos en uno de los principales países consumido-
res de aceite de oliva del mundo, con una media de 
un litro al año por persona, supone un 11,7% del con-
sumo de aceite de oliva mundial.
   Además, tiene que comprar fuera de su país el 97% 
de ese consumo, ya que apenas si producen un 3%. 
En concreto, el 99% de su producción nacional pro-
cede de California (6.800 toneladas de aceite en la 
campaña 2022/2023). Esta cantidad puede ser com-
parable a la que puede producir al año una coopera-
tiva de un municipio medio de la provincia de Jaén. 
(Y la provincia de Jaén cuenta en total con 330 alma-
zaras repartidas en 96 municipios).
   Otro dato a tener muy en cuenta es que en esta 
campaña  España tiene una buena cosecha, tras tres 

EN PROFUNDIDAD

A
R
A
N
C
ELES

 ALGUNOS DATOS 
SOBRE EL CONSUMO, 

LA PRODUCCIÓN Y 
LOS ARANCELES DE 

TRUMP
COAG manda un mensaje de tranquilidad a 

los olivareros sobre los aranceles aprobados 
por Trump al tiempo que pide a Europa un

paquete de medidas para el sector. Considera 
necesario paralizar el contingente de Túnez, 
paralizar el tráfico de perfeccionamiento ac-
tivo y actualizar los niveles de desencadena-

miento de almacenamiento privado

MARZO/ABRIL 2025-COAG Jaén

IMPORTACIONES. Las importaciones de aceite 
de oliva en Estados Unidos (EE UU) alcanzaron 
362.618 toneladas en la campaña 2023/24. 
   En los últimos seis años, España, Italia, Túnez y 
Turquía han sido los principales proveedores de 
aceite de oliva a EEUU, representando en conjunto 
el 86% del total importado. 
   Concretamente en la pasada campaña 2023/24 
(de las peores en producción de España y por tanto 
con peor disponibilidad) EEUU importó de:
1.	 ESPAÑA: 128.424 toneladas aceite 
2.	 ITALIA: 113.135 toneladas aceite 
3.	 TÚNEZ: 56.366 toneladas aceite 
4.	 TURQUÍA: 21.250 toneladas aceite
   Grecia y Portugal también exportan aceite de oli-
va a EEUU pero apenas si representan un 3 y un 
4%. Fuera de la UE los países que llevan aceite al 
país americano apenas si alcanzan el 2%.

IMPORTACIONES ACEITE EE UU



15MARZO/ABRIL 2025-COAG Jaén

   El consumo de aceite de oliva mundial fue en 
la campaña 2023/24, según los datos del Consejo 
Oleícola Internacional (COI) de 2.780.000 tone-
ladas. 

   Los principales países consumidores de acei-
te en esa campaña fueron:

1.- Italia: 412.000 toneladas.
2.- España: 402.000 toneladas
3.- EE UU: 368.000 toneladas.
 Las previsiones para la actual campaña 2024-

2025, según el COI, es que se consuman a nivel 
mundial 3.064.500 toneladas de aceite. 

  Se espera una gran bajada de consumo en Ita-
lia, por lo que los principales países consumido-
res serían:

1.- España: 460.000 toneladas. ⬆
2.- EE UU: 398.000 toneladas. ⬆
3- Italia: 395.000 toneladas.      ⬇

CONSUMO DE ACEITE

años de sequía. Por su parte, en Italia, según las pre-
visiones del COI, serán alrededor de un 30% menor.  
Tras un colapso debido a la sequía y el calor récord 
en las principales regiones productoras como Apulia 
y Sicilia.
   De hecho, España se ha convertido en esta cam-
paña en la bodega de aceite del mundo, con una 
producción que igual a toda la producción de Italia, 
Grecia, Túnez, Turquía y Portugal unidas. Por tan-

to, un mensaje de tranquilidad porque el mercado 
mundial del aceite de oliva es el mercado español. 
Prácticamente todo el aceite que se mueve a nivel 
mundial es el que España exporta y no hay otro país 
que tenga la capacidad de suministrar esa cantidad 
de aceite a Estados Unidos.

Consumidor fiel
   Además, se considera al consumidor estadouni-
dense de aceite de oliva fiel y de un poder adquisi-
tivo alto. Que compra aceites de calidad a pesar de 
la subida que puedan encontrar a causa de los aran-
celes. En este aspecto, también hay que señalar que 
el precio del aceite de oliva en la anterior campaña 
estaba en origen tres veces más alto que en la actual. 
De forma que ha pasado de 9 euros a los 3,5 euros. 
Una bajada de precio porcentualmente superior a la 
que pueden suponer unos aranceles del 20%.
   Tranquilidad, por tanto en los mercados, pero te-
niendo siempre en cuenta la distorsión que provo-
can en los mercados este tipo de medidas. A las que 
la UE tiene que hacer frente con otras medidas muy 
necesarias para el sector productor de aceite, no 
solo español, sino europeo.

Medidas necesarias
   Medidas tan necesarias como la paralización del 
contingente de aceite que entra desde Túnez sin 
arancel ninguno; la paralización del perfecciona-
miento activo que permiten entrar en la UE mercan-
cías para ser transformadas, entre lo que se incluye 
el envasado de aceite, sin que estén sujetas a dere-
chos de importación ni a otro tipo de medidas.  Y que 
se revisen los niveles de desencadenamiento de al-
macenamiento privado.

https://www.internationaloliveoil.org/estadisticas-del-sector-enero-2025/?lang=es
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https://www.sciencedirect.com/science/arti-
cle/abs/pii/S0308814625009069

Uno de los métodos más reconocidos para determi-
nar el origen geográfico de los alimentos es el aná-
lisis de isótopos estables, una técnica específica que 
identifica y cuantifica un conjunto seleccionado de 
isótopos predefinidos en muestras. Este método se 
basa en la fuerte influencia de factores de la zona de 
producción, como la geología y la hidrogeología, en 
la composición isotópica de los productos agrícolas. 
   El análisis isotópico de bioelementos ligeros (C, H, 
O, N, S) se ha aplicado ampliamente para verificar el 
origen geográfico de diversos alimentos y, en algu-
nos casos, incluso se ha propuesto para la verifica-
ción legal.

AOVE BAJO LA LUPA

¿CÓMO GARANTIZAR 
LA AUTENTICIDAD DEL 

ACEITE DE OLIVA VIRGEN?

Conocer el país de origen de productos como 
el aceite de oliva influye significativamente en las 
decisiones de compra de los consumidores y afecta 
al precio de mercado. La cadena de suministro del 
aceite de oliva virgen es especialmente vulnerable al 
fraude, y la falsificación de la declaración de origen 
es particularmente difícil de detectar. Esto se debe a 
que, a pesar de las normativas europeas sobre la de-
claración de origen obligatoria, todavía no existe nin-
gún método oficial para verificar esta información, lo 
que abre una brecha crítica en la cadena alimentaria.

Para resolver una cuestión que exige urgentemente 
soluciones efectivas, se han desarrollado y propues-
to numerosas técnicas de autenticación rápidas, 
económicas y eficientes que permiten identificar los 
fraudes que llegan al mercado. Ahora bien, ¿cuál es 
el método que tiene un nivel más alto de fiabilidad? 

COMPARACIÓN INNOVADORA DE LAS 
PROPORCIONES DE ISÓTOPOS 

ESTABLES OBJETIVO FRENTE A LA 
HUELLA DIGITAL DE SESQUITERPENOS 

EMERGENTES PARA AUTENTICAR EL 
ORIGEN DEL ACEITE DE OLIVA VIRGEN

 Un equipo de la Universidad de Barcelona publica 
nuevos trabajos con tecnologías para verificar el 

origen geográfico del aceite de oliva virgen 

MARZO/ABRIL 2025-COAG Jaén
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EL FRAUDE ALIMENTARIO 
TIENE LUGAR CUANDO LLE-

GAN AL MERCADO UNOS 
PRODUCTOS QUE NO CUM-
PLEN LAS EXPECTATIVAS 
DEL CONSUMIDOR Y QUE, 

EN CASOS EXTREMOS, PUE-
DEN GENERAR PROBLEMAS 

DE SALUD. 

Un artículo publicado en la revista Food Chemistry 
compara por primera vez los dos métodos más pro-
metedores entre las técnicas específicas y no especí-
ficas para autenticar el origen geográfico del aceite 
de oliva virgen: el análisis de isótopos estables y el 
análisis de la huella metabólica (fingerprinting) de 
la fracción sesquiterpénica (un tipo de compuestos 
lipídicos).   

En colaboración con científicos italianos
   El estudio, desarrollado en colaboración entre la 
UB, el Research and Innovation Centre de la Fon-
dazione Edmund Mach (Italia) y la Universidad de 
Perugia (Italia), destaca el gran potencial del finger-
printing de sesquiterpenos para poder comprobar la 
autenticación geográfica del aceite de oliva virgen. 
«Los resultados demostraron que el método de fin-
gerprinting de sesquiterpenos superó en fiabilidad 
los métodos isotópicos en diversos aspectos, como 
la exactitud de clasificación, la sensibilidad y la se-
lectividad», detallan las autoras, miembros del De-
partamento de Nutrición, Ciencias de la Alimenta-
ción y Gastronomía de la UB.

   El trabajo también constata la necesidad de au-
mentar la transferibilidad de esta técnica bioquímica 
para garantizar su aplicación global y, así, combatir 
de forma más eficaz las falsificaciones en la cadena 
alimentaria.
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De izquierda a derecha, las investigadoras Alba Tres, Berta Torres y Stefania Vichi.

El trabajo destaca el gran potencial del fingerprinting de sesquiterpenos para poder compro-
bar la autenticación geográfica del aceite de oliva virgen.
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SEGUROS

Actualmente se encuentra abierto en plazo el 
seguro de pedrisco, el llamado “Módulo P” para las 
líneas de: OLIVAR - CULTIVOS HERBÁCEOS (Trigo, 
cebada….) ALMENDRO - ALGODÓN. 
   Este seguro cubre los daños en parcela por pedris-
co y riesgos excepcionales (fauna silvestre, incendio, 
inundación-lluvia torrencial, lluvia persistente y vien-
to huracanado). 
   Si hablamos de olivar el cultivo mayoritario en la 
provincia, el seguro de pedrisco cuenta con las si-
guientes subvención base y adicionales en función 

Este seguro cubre los daños en parcela por pedrisco y riesgos excepcionales (fauna silvestre, 
incendio, inundación-lluvia torrencial, lluvia persistente y viento huracanado).

Abierto el plazo para asegurar del pedrisco el olivar, 
los cultivos herbáceos, el almendro y el algodón
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del módulo, encontrándose el módulo PP (pedrisco) 
que actualmente se encuentra abierto su plazo con 
una subvención Base del 18%: El módulo PP prote-
ge frente al pedrisco, garantizándose el 100 por cien 
del capital asegurado. 
   El cálculo de la indemnización correspondiente en 
caso de siniestro es por parcela, teniendo presente 
de que cuenta con un mínimo indemnizable del 10 
por ciento. (Será del 20 por ciento para los sinies-
tros ocurridos con anterioridad al Estado fenológico 
“H”), cuantía del daño por debajo del cual el sinies-
tro no es objeto de indemnización.   
   En el caso de agricultores ya incluidos en la base 
de datos de ENESA o cambios de titularidad del 
100%, el nuevo productor deberá cumplimentar una 
solicitud en la Sede electrónica del MAPA, del 1 al 
30 de septiembre. 
   Estos módulos, 1A y 2A, cuentan con una subven-
ción que concede el Ministerio, a través de ENESA, 
alcanzando hasta el 75% en los módulos 1 y hasta el 
62% en los módulos 2.
   El seguro agrario de olivar es la única garantía de 
renta agraria que existe, y aunque la contratación en 
Jaén en los dos últimos años ha aumentado, sigue 
siendo baja por los rendimientos asignados.
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RENTABILIDAD

Rentabilidad del olivar:
unión de un todo

Lo primero a tener en cuenta es que no existe una 
receta mágica que haga que los olivos produzcan 
más. Y cada vez tenemos más claro que todo lo que 
hagamos o dejemos de hacer va a tener repercusión 
en el estado del olivar y por consecuencia sus resul-
tados de explotación.
   Partiendo de este concepto, resultado de explota-
ción sería la diferencia entre los ingresos y los gas-
tos. A esto habría que aplicarle la presión fiscal e im-
positiva que podremos llegar a tratar en siguientes 
artículos.
   La fuente de los ingresos la tenemos clara, venta 
de aceite en sus distintas modalidades que depen-
den de dos factores cantidad de kilos de aceituna y 
su rendimiento (obviamos la eficiencia en almazara 
que damos por supuesta), esto junto con el precio 
de venta nos dará nuestros ingresos netos a los que 
debemos sumarle la parte de ayudas PAC que nos 
correspondan.
   Con esto el primer hito lo tendríamos claro, produ-
cir la mayor cantidad de aceituna con mayor rendi-
miento y venderlo al mejor precio posible, somos 

Partimos de que la finalidad de cualquier agricultor es conseguir hacer su 
explotación lo mas rentable posible, por esto es muy importante reflexionar 

sobre los ítems más importantes que van a influir en esto.
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Juan Carlos Hervás 
Técnico de la Asociación de Producción Integrada 

“Alto Guadalquivir’” de Algodón y Olivar
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conscientes que en una frase hemos resumido mu-
cha información y de cada palabra podríamos redac-
tar un artículo especifico.
   Pero el objetivo, es que reflexionemos sobre esta 
segunda parte, lo que restamos a este resultado, 
nuestros costes y que labores o operaciones tienen 
mayor peso.
   Sin duda, la mano de obra es uno de los mayo-

res costes. Dentro de las labores, la recolección o la 
poda, son de las que mayor influencia tienen sobre 
el correcto mantenimiento vegetativo del árbol.
   Otros de los inputs con mayor peso son los abonos 
y fertilizantes, escoger bien, el tipo, la cantidad y el 
momento de aporte o aplicación son fundamentales 
para rentabilizar este tipo de coste.
   Por otro lado, tendríamos el coste en combustible, 
donde el laboreo, el mantenimiento de cubiertas y la 
recolección y poda de nuevo se ven afectados direc-
tamente por este gasto.
   Sin duda el gasto en riego no podríamos dejarlo 
atrás, por su elevado coste de implantación y la ne-
cesidad continua de mantenimientos
   A parte de esto, otros costes como el mantenimien-
to de maquinaria, el asesoramiento técnico, verifica-
ciones y otros operativos también deben ser tenidos 
en cuenta.
   Es importante que cada vez más, implantemos la vi-
sión empresarial en el cultivo. Realizar presupues-
tos anuales mensualizados, con previsión de gastos 
e ingresos junto con una exhaustiva contabilidad va 
a ayudar a contemplar el negocio de una manera 
mas profesional que redundará directamente en la 
rentabilidad sin aumentar los gastos.

 COAG Jaén actualizó a finales de 2024 los datos de costes de producción presentados en el balance del 
año 2022. Tomando como referencia el estudio de AEMO y teniendo en cuenta, especialmente la cosecha 
media prevista, los costes de producción, molturación...
   Este año ha aumentado la cosecha pero los costes de energía, salarios, productos... continúan siendo 
altos. Se ha reducido el coste medio ponderado respecto a la anterior, pero continúa siendo alto, más de 
4,60 euros. Por encima de los precios medios de aceite que se están registrando en 2025 entorno a los 3 
euros, incluso por debajo.
   Para estos cálculos se ha tenido en cuenta los recursos necesarios para producir aceite de oliva, tanto 
en el campo como en la almazara, y en ello influye la subida de los costes salariales, de fertilizantes, de 
la energía (gasoil, electricidad).

COSTES DE PRODUCCIÓN

Es importante que 
cada vez más, implan-
temos la visión empre-

sarial en el cultivo.
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PLAGAS

El algodoncillo del olivo (Euphyllura olivina) es 
un insecto que vive en el olivo y en el acebuche, 
aunque puede verse en otras plantas, se trata de una 
plaga secundaria con la que siempre hemos convi-
vido sin que llegue afectar a la salud del árbol o sus 
producciones, pero últimamente sus poblaciones 
han aumentado considerablemente.

Juan Carlos Hervás 
Técnico de la Asociación de Producción Integrada 

“Alto Guadalquivir’” de Algodón y Olivar

Para el control de este insecto es muy importante mantener los enemigos naturales ya que es 
controlada fácilmente por ellos, el suso excesivo de insecticidas o la falta de cubiertas vegeta-
les que nos sirven de refugio.

   Presenta con carácter general 3 generaciones anua-
les. Inverna en estado adulto refugiándose en la base 
de ramitas, hojas y yemas. El inicio de actividad coin-
cide con el inicio de desarrollo vegetativo del árbol: A 
finales del invierno, o principio de primavera, se inicia 
la primera generación con la puesta de huevos que 
dan lugar a las sucesivas fases de desarrollo, proceso 
que dura unos 35 días de media. 
   Coincidiendo con la floración tiene lugar la segunda 
generación, entrando los adultos de junio a septiem-
bre en reposo estival, dando lugar a una tercera ge-
neración al inicio de otoño, cerrando el ciclo anual. En 
algunos puntos de Andalucía se sospecha que pueda 
existir una cuarta generación, aunque esta por con-
firmar.

CICLO BIOLÓGICO

El algodoncillo del olivo
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   Para entender como afecta esta plaga al olivo es 
fundamental conocer su ciclo biológico, pasando 
por cada una de sus fases: adulto, huevo y ninfa.
   Es decir partimos de un adulto que pasa el invier-
no refugiado en ramas y hojas con baja actividad, y 
una vez que llega la primavera se activa, comienza a 
alimentarse y la puesta de huevos que dará lugar a 
las ninfas (estadio juvenil) donde son muy voraces  
(éstas son las que producen la típica masa algodo-
nosa). Para pasar de nuevo a adulto y comenzar la 
siguiente generación.
   La cantidad de individuos en cada generación es 
exponencial respecto a la anterior, por esto, es fun-
damental controlar la plaga en su primera genera-
ción, aunque como estamos viendo tenemos otras 
posibilidades si en esta no fuera posible.
   Estamos ante un insecto chupador, que se alimenta 
de savia elaborada, y los daños producidos derivan 
de este carácter. 
   Cuando estamos ante grandes poblaciones, se pro-
duce decaimiento generalizado del árbol, aunque el 
mayor daño lo causan cuando las ninfas producen 
la masa algodonosa que afecta a las inflorescencias 
y a frutos recién cuajados, produciendo la bajada de 
fertilidad, caída de botones florales y descenso de 
frutos cuajados. 
   Asimismo, estas masas algodonosas pueden pro-
vocar daños indirectos por la melaza contenida en 
estas masas algodonosas, dando lugar a lo conoci-
do como “negrilla” que favorece el ataque de hon-
gos y restan capacidad fotosintética al árbol.

El algodoncillo del olivo (Euphyllura olivina) es un insecto que 
vive en el olivo y en el acebuche, aunque puede verse en otras 
plantas, se trata de una plaga secundaria con la que siempre 

hemos convivido sin que llegue afectar a la salud del árbol o sus 
producciones, pero últimamente sus poblaciones han aumentado 

considerablemente.

Estamos ante un 
problema en auge para los 
olivares que cada vez nos 

preocupa más...

•	 Algunos no los podemos controlar al estar 
relacionados con el clima. Principalmente 
temperatura y humedad, que hacen que sus 
poblaciones sean mas abundantes.

•	 Otros factores donde el agricultor sí puede incidir 
y que tienen relación directa, son la ausencia de 
fauna auxiliar. En aquellas fincas donde se hacen 
tratamientos insecticidas repetidos afectando a 
los depredadores naturales de ninfas y huevos se 
observa un repunte importante.

•	 Árboles donde se aporta nitrógeno en exceso 
son más apetecibles para ésta, al igual que las 
cubiertas vegetales mal controladas.

•	 Hay que tener en cuenta que un estado agronómico 
idóneo donde el árbol tiene un buen estado 
nutricional, es más resistente a esta plaga. Por 
lo que hay que estar vigilantes e intentar influir 
lo menos posible, en lo que esté de la mano del 
agricultor.

Factores que influyen en su incidencia
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OPINIÓN Los acuíferos, 
EDUARDO LÓPEZ VARGAS

Secretario de Organización de COAG Andalucía y 
presidente de CREA Andalucía

Nuestra región puede contar con los 
mejores embalses naturales para afrontar 

los periodos de sequía: 171 acuíferos que 
deben ser recuperados y recargados con 

un plan de gestión integral del agua.

¿Queríamos agua? Pues ¡agua va! Y es que la situa-
ción hídrica de Andalucía ha cambiado sustancialmente 
en la mayor parte del territorio, tras un serial de sucesivas 
e intensas borrascas que, en tan sólo un mes, ha llenado 
embalses, ríos y acuíferos.
   Esta agua bendita para el campo, a excepción de los 
perjuicios causados por las inundaciones en zonas como 
el Bajo Guadalquivir, donde hay cerca de 10.000 hectá-
reas bajo agua-, o en la Campiña de Jerez, supone un ali-
vio para la población en general y para la actividad de 
regadío agrícola, ya que empiezan a levantarse las res-
tricciones impuestas en los últimos años con motivo de 
la sequía. 
   Para que no se repita la agonía sufrida por los agriculto-
res y ganaderos, y por la sociedad en general, por la falta 
de precipitaciones y, teniendo en cuenta que el cambio 
climático va a incrementar los periodos secos, seguidos 
de episodios de lluvias torrenciales como los de este mes 
de marzo, es importante tomar medidas urgentes para 
equilibrar la situación y minimizar el impacto de ambos. 
   Sobre las posibles soluciones, el debate está en la calle 
y en los discursos de los responsables políticos. En este 
sentido, desde COAG y desde CREA llevamos años de-
mandando una gestión hídrica integral y con proyec-
ción, más aún en un contexto de cambio climático. En 
este sentido, entendemos que es clave poner en marcha 
un plan estratégico de recarga de acuíferos.
   Hay que destacar que los acuíferos de Andalucía repre-
sentan una reserva hídrica estratégica que, si se ges-
tiona adecuadamente, puede complementar de mane-
ra significativa el abastecimiento de agua en la región. 
Sin embargo, su potencial como “embalses naturales” ha 
sido subestimado hasta el momento, por lo que creemos 
que las autoridades competentes deben intensificar 
los esfuerzos para cuidar y tener mejor conocimiento 
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de las masas de agua subterráneas.
   Una gestión eficaz de los acuíferos requiere la identifica-
ción y protección de sus zonas de recarga naturales. Estas 
áreas, donde el agua superficial se infiltra para reabaste-
cer los acuíferos, deben ser preservadas para asegurar 
su funcionalidad óptima. Además, es esencial poner en 
marcha instalaciones que permitan la recarga artificial 
con el excedente de aguas superficiales que circula 
por los sistemas de canalización existentes, especial-
mente durante episodios de lluvias intensas como los 
últimos temporales.
   Esta práctica no sólo incrementa las reservas de agua 
subterránea, sino que también contribuye a prevenir 
inundaciones y a mejorar la calidad del agua almace-
nada. 
   De hecho, el Plan Hidrológico del Guadalquivir ya con-
templa medidas de recarga artificial en los acuíferos so-
breexplotados, pero su ejecución es prácticamente inexis-
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estratégicos para Andalucía

tente, lo que impide que esta solución pueda paliar el 
deterioro de las masas de agua subterráneas y mejorar su 
disponibilidad en épocas de escasez. 
   Destacar que ya existen proyectos piloto de recarga 
artificial de acuíferos, como el caso del Viar, desarrollado 
en colaboración con EMASESA, la Comunidad de Regan-
tes El Viar y la Universidad de Málaga. 
   Hay que tener en cuenta, asimismo que, en este contexto 
de cambio climático, los planes hidrológicos prevén una 
reducción de entre el 15% y el 20% en la recarga natural 
de los acuíferos, llegando incluso hasta el 25% en algunos 
casos. 
   Además, la variabilidad del régimen de precipitaciones 
está aumentando, con lluvias más intensas en periodos 
cortos de tiempo, como ha ocurrido este mes de marzo, 
en el que se han registrado desbordamientos de ríos, arro-
yos, ramblas e inundaciones.
   En este escenario, la recarga de acuíferos es una so-

lución clave para recuperar las reservas subterráneas, 
mejorar la salud de los ecosistemas y almacenar recur-
sos para los periodos de sequía. Además, aliviar los cau-
dales circulantes por las infraestructuras de canalización 
de aguas superficiales, mitiga los efectos de las inunda-
ciones y mejoran la gestión global del agua en la cuenca.
   La integración de la gestión de los acuíferos en los 
Planes Hidrológicos al nivel de las aguas superficiales 
es fundamental para lograr una administración integral y 
sostenible del agua. 
   Esto implica considerar las aguas subterráneas no como 
recursos aislados, sino como componentes esenciales 
del ciclo hidrológico que interactúan con las aguas su-
perficiales y los ecosistemas asociados.
   Otros países ya han desarrollado estrategias exitosas 
en la gestión de acuíferos. California es un referente en 
este ámbito, con proyectos como el Sistema de Recarga 
de Acuíferos del Condado de Orange, que trata 280.000 
metros cúbicos de aguas residuales diarias mediante pro-
cesos avanzados, permitiendo su reinyección en los acuí-
feros para su posterior reutilización en el suministro urba-
no. Esta iniciativa ha demostrado ser una solución eficaz y 
económicamente viable para garantizar la disponibilidad 
de agua en períodos de escasez.
   Por otro lado, hay que tener presente que la Directiva 
Marco del Agua exige que todas las masas de agua, in-
cluidos los acuíferos, alcancen el buen estado antes de 
2027. Si no se ejecutan las medidas previstas, este objeti-
vo será inalcanzable. 
   El propio Plan Hidrológico del Guadalquivir señala 
que la falta de ejecución de las medidas de recarga 
artificial es uno de los motivos clave por los que no se 
han cumplido los objetivos ambientales en los dos ci-
clos de planificación anteriores. Lo mismo ocurre con 
las cuencas andaluzas, que tienen el reto y el compromiso 
inmediato de mejorar la situación de calidad de los acuí-
feros, tanto cualitativa como cuantitativamente, de cara 
también a las generaciones venideras.
   En Andalucía, en estos momentos, la realidad es alar-
mante, ya que, de un total de 171 masas de agua subte-
rránea, hay 71 acuíferos en mal estado cuantitativo y 78 
en mal estado químico, por lo que es prioritario poner el 
foco en los acuíferos.
   Por todo lo dicho, y aprovechando que empiezan a re-
dactarse los planes hidrológicos del cuarto ciclo, Anda-
lucía debe adoptar un enfoque proactivo y coordinado 
en la gestión de sus acuíferos, poniendo en marcha las 
medidas ya previstas y planteando otras, usando siempre 
el mejor conocimiento científico y tecnológico disponible. 
   Sólo mediante una gestión integral del agua se podrá 
garantizar la seguridad hídrica de la región.
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ESTADO DE CULTIVOS

JAÉN: PERIODO DEL 24 al 30 DE MARZO DE 2025
Según el portal de Información agraria y pesquera de Andalucía 

Ganadería
En la zona norte de la provincia, el ganado vacuno de carne come del campo diferentes tipo de espe-
cies, como tréboles y  gramíneas. La paridera ha sido positiva, la vaca está bien alimentada y la climatolo-
gía ha sido benévola. Hay problema de seca de encinas debido Situación positiva en las zonas ganaderas. 
El ganado ovino está en paridera con algunos inconvenientes. En zonas dónde se ha podado se aprove-
cha algo de ramón de olivo para ovejas y cabras principalmente.

Olivo
En zonas de La Loma y El Condado, concretamente en los municipios de Sabiote, Navas de San Juan y 
Santisteban del Puerto, el olivar está moviendo yemas. Comienzan las aplicaciones de herbicida. Las últimas 
parcelas recolectadas están comenzando la poda.
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Pistacho

Almendra
El estado fenológico de los almendros 
se encuentra en fase de caída de pétalos y 
fruto cuajado, en las parcelas más adelan-
tadas. En breve comenzarán a realizarse 
tratamientos fungicidas. 

Cereales
La fenología en las comarcas de la Campiña Sur 
y de la Sierra Sur oscila entre parcelas comenzando 
el espigado y otras en encañado. Hay parcelas que 
van a sufrir daños por septoria, aunque la mayoría 
presenta un estado aceptable, mejor que en otras 
campañas. Ha llovido en invierno y primavera, re-
cogiéndose en la zona alrededor de los 300 l/m2.
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En los pistachos, el estado fenológico es el A (Yema de invierno). Comienza la aplicación 
de abono con complejos ternarios 20-8-10 en dosis de 1 kg/pie, con marcos de 8x6m en el 
caso de Kerman y Larnaca. Antes de fin de año se aplicó abonado de fondo con triple quince.
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ALGODÓN

   Con el comienzo del mes de abril los algodoneros del Valle del Guadalquivir se preparan para la 
siembre, que a causa de las lluvias, muy abundantes en algunas partes puede retrasarse. 
   Desde la Organización Interprofesional del Algodón, Espalgodón, esperan triplicar la producción de hace 
dos años, en la zona que va desde Jaén a Cádiz, superando las 51.000 hectáreas sembradas, o duplicar la 
del año pasado.
   En la provincia de Jaén la anterior campaña de 2024 se salvó gracias a las lluvias del mes de mayo, des-
pués de tener unas perspectivas primeras bastante malas por la sequía y las bajas dotaciones de riego. A 
pesar de que la producción no fue mala, tras tres años de sequía,  la campaña no terminó de forma satisfac-
toria debido a los bajos precios a los que se pagó la fibra. 
   
Aforo
   El aforo presentado por la Junta de Andalucía, en el mes de septiembre, preveía que se superasen las 
135.700 toneladas, un 176% más que en la anterior, sin embargo, la cosecha se ha cerrado con un total de 
103.925.250 kilos.

Semillas de calidad  
       Asimismo, desde Espalgodón, han recordado a los productores que en que en estos días en los que se 
ponen las bases para la próxima campaña de algodón, hay factores muy importantes que ayudan a conse-
guir una buena cosecha.
   Considera que es de vital importancia que se seleccionen semillas de calidad y que el algodón reciba to-
dos los cuidados necesarios en cuanto a tratamientos y labores, que permitan cumplir las normas estableci-
das por la Unión Europea para superar los rendimientos mínimos y tener acceso a la ayuda específica, todo 
lo cual debe repercutir en una mayor rentabilidad para los productores.
   Igualmente, la interprofesional recuerda que, en el momento de la recolección, es importante llevar a cabo 
una buena defoliación y recolección con máquina de husillos para alcanzar los estándares de calidad del 
algodón europeo (EUCOTON).

La interprofesional del algodón espera 
que las lluvias traigan una buena cosecha 
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GANADERÍA

Se reduce la carga ganadera mínima exigida 

   El Ministerio de Agricultura ha comunicado que 
ya es oficial la reducción de la carga ganadera 
necesaria para poder recibir las ayudas de la PAC 
acogiéndose al ecorregimen de pastoreo extensi-
vo. De forma que se reduce a 0,1 en pastos medite-
rráneos y 0,2 en la zona húmeda.
   Se trata de una petición en la que lleva trabajando 
el responsable de Ovino y Caprino de COAG, y res-
ponsable de ganadería en COAG Jaén, así como 
presidente de la Asociación Ganadera Sanitaria 
(ADSG) Los Campo, Antonio Punzano, desde que 
se recogiese en la PEPAC de 2023.

Antonio Punzano Nieto, responsable a nivel nacional de Ovino y Caprino de COAG, y 
responsable de ganadería en COAG Jaén, así como presidente de la Asociación Gana-
dera Sanitaria (ADSG) Los Campos ha trabajado durante años, realizando informes y 

reuniéndose con responsables tanto de la administración andaluza como estatal para 
que esto saliera adelante.
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   La carga ganadera se refiere a la cantidad de ani-
males que pueden mantenerse en una determinada 
superficie de forma productiva sin deteriorarla. 
Un requisito para acogerse al ecorregimen de ‘Pas-
toreo extensivo es el de respetar las cargas ganade-
ras dependiendo del tipo de pasto en las superficies 
acogidas a esta práctica. 
    Para cada tipo de pasto se establece un rango 
de carga ganadera en Unidades de Ganado Mayor 
(UGM). De forma que para pastos húmedos la carga 
mínima recogida es de 0,4 y la máima de 2,0, mien-
tras que para pastos mediterráneos se establecía en 
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   Con la reforma de la Política Agraria Común (PAC) 2023-2027, se implantó el Plan Estratégico de la PAC 
(PEPAC) de España donde se regulan las ayudas a los regímenes voluntarios en favor del clima, el medio 
ambiente y el bienestar animal (ecorregímenes). 
  El pastoreo extensivo es una ayuda directa del Plan Estratégico PEPAC. Se trata de una práctica volun-
taria dentro de la agricultura de carbono y agroecología por la que se percibe una ayuda por hectárea y 
año. Una gestión sostenible de los pastos los convierte en un sumidero de carbono, con la captura CO2 
de la atmósfera y su almacenamiento en el suelo, compensando así en parte las emisiones de metano del 
ganado y mitigando los efectos del cambio climático. Además, el pastoreo extensivo y sostenible favorece 
una cubierta herbácea con mayor biodiversidad de especies vegetales que protege al suelo de la erosión y 
evita la matorralización, disminuyendo el riesgo de incendios. La distribución de estiércol actúa como fer-
tilizante mejorando las propiedades del suelo y, por último, es una acción que favorece el desarrollo rural. 
   Para mejorar el aprovechamiento de los pastos y evitar el infrapastoreo o sobrepastoreo, se crean dos 
tipos de superficies: pastos húmedos y pastos mediterráneos, atendiendo a la pluviometría media registra-
da en el periodo 2011- 2020.  Los pastos de comarcas con una pluviometría media igual o superior a 650 
mm se consideran pastos húmedos y el resto se considerarán pastos mediterráneos
   Un requisito para acogerse al ecorregimen de ‘Pastoreo extensivo es necesario respetar las cargas 
ganaderas dependiendo del tipo de pasto en las superficies acogidas a esta práctica.  Para cada tipo de 
pasto se establece un rango de carga ganadera en Unidades de Ganado Mayor (UGM). De forma que para 
pastos húmedos la carga mínima es de 0,4 y la máima de 2,0, mientras que para pastos mediterráneos se 
establecía en 0,2 de mínima y 1,2 de máima. 

PASTOREO EXTENSIVO, CARGA GANADERA Y ECOESQUEMAS

0,2 de mínima y 1,2 de máima. 
   Hay que tener en cuenta que el PEPAC recogía tam-
bién que las comunidades autónomas podían auto-
rizar la reducción de la carga ganadera a 0,2 UGM/ha 
en pastos húmedos y 0,1 UGM/ha en pastos medite-
rráneos, si se daban una serie de requisitos como la 
ubicación de los pastos en parques naturales o espa-
cios protegidos; condiciones agrofísicas desfavora-
bles de los pastos, o alteraciones climáticas severas 
que afecten a la disponibilidad de pasto.

   De hecho, debido a la sequía se autorizó esa reduc-
ción. Sin embargo con la llegada de las lluvías habría 
que haber vuelto a la circunstancia primera. Ahora, 
tras distintos informes presentados y reuniones, el 
Ministerio ha comunicado que ya ha dado orden a 
las comunidades autónomas para que la carga ga-
nadera sea de 0,2 y 0,1 para todo el periodo de la 
PEPAC, es decir hasta una nueva reforma de la PAC.
Desde COAG se sigue trabajando para rebajar la car-
ga ganadera en los parques naturales.
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Cientos de apicultores protestan en Madrid 
contra las importaciones de miel falsa

Bajo el lema “Apicultores y apicultoras europeas 
contra el fraude. Los jarabes fabricados no son miel”, 
el sector apícola de COAG  convocó un acto de pro-
testa el 28 de enero, frente a la sede de la UE en Ma-
drid, que reunión a varios cientos de apicultores de 
las principales comunidades autónomas de España, 
y al que asistieron un grupo de apicultores de Jaén.   
   Esta protesta tuvo lugar también de forma simultá-
nea en París y Lisboa, dentro del frente impulsado en 
diciembre con apicultores de Francia ( Unión Nacio-
nal de Apicultores franceses UNAF) y Portugal (Fede-
ración Nacional de Apicultores Portugueses FNAP), 
para luchar contra el fraude masivo en el sector mielero. 
   Los apicultores denunciaban que la avalancha de 
siropes y sucedáneos de miel en los lineales de las 
grandes cadenas de distribución europeas y la per-
misividad de las administraciones, está dinamitando 
los esfuerzos de los apicultores profesionales por 
ofrecer un producto de alta calidad, sano y sosteni-
ble. 
   Para ello consideran necesario  que la UE y el Gobierno 
español refuercen los controles en frontera, validando 
los métodos de análisis y prohibiendo la ultrafiltración. 
   En el informe publicado en marzo por la Comi-
sión Europea se llegó a la conclusión de que un 
46% de las muestras europeas analizadas eran 

fraudulentas y un 66% de las empresas importa-
doras controladas tuvieron, al menos, un resul-
tado positivo. En el caso de España, los porcen-
tajes se elevan a un 51% de importaciones con 
producto fraudulento y un 85% de empresas im-
portadoras con, al menos, un resultado positivo. 
   COAG lleva años haciendo un seguimiento exhaus-
tivo del mercado de la miel y las importaciones rea-
lizadas por la industria española y europea, y advir-
tiendo de que el precio de determinados productos 
importados y comercializados en España es incom-
patible con su etiquetado como “miel” en el merca-
do. Esta investigación de la Comisión viene a confir-
marlas sospechas.

Ante la avalancha de siropes y sucedáneos de miel en los lineales de las grandes 
cadenas de distribución europeas y la permisividad de las administraciones, api-

cultores españoles, franceses y portugueses se manifestaron el 28 de enero en sus 
respectivas capitales
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APICULTURA
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El Gobierno aprueba la modificación de la norma 
de calidad de la miel que afecta al etiquetado
   El Consejo de Ministros aprobó el 4 de febrero un 
real decreto por el que se modifica la norma de cali-
dad de la miel, para incorporar a la legislación nacio-
nal las modificaciones introducidas en la directiva de 
la Unión Europea, impulsadas durante la Presidencia 
española del Consejo en el segundo semestre de 
2023 y culminadas en 2024.
   Uno de los objetivos de la nueva norma es la me-
jora de la información proporcionada al consumidor 
sobre el origen de la miel. Así, se establece la obliga-
ción de indicar en el campo visual principal de la eti-
queta el porcentaje que representa cada uno de los 
países de origen de la miel, en el caso de las mezclas. 
    Con esta modificación se elimina la variedad miel 
filtrada y se establece que, aquella a la que se le haya 
retirado una parte importante del polen, será consi-
derada miel para uso industrial, y no podrá comercia-
lizarse directamente al consumidor final. 

La apicultura en España, Manifestación 
Representativa del Patrimonio Cultural Inmaterial

   El Consejo de Ministros aprobó el 3 de marzo, a 
propuesta del ministro de Cultura, Ernest Urtasun, el 
Real Decreto por el que se reconoce la apicultura en 
España como Manifestación Representativa del Pa-
trimonio Cultural Inmaterial. 
   El reconocimiento quiere contribuir a la salvaguar-
da de esta práctica presente en múltiples regiones 
del territorio español, con fuertes valores de carácter 
identitario y de gestión territorial.
   El Ministerio reconoce en su decreto que en la ac-
tualidad, esta actividad se enfrenta a múltiples ries-
gos y amenazas derivadas del cambio climático, de 
los plaguicidas y de la competencia en un mercado 
globalizado, entre otras. 
   Además, el papel de la comunidad portadora en 
el conocimiento y práctica de la apicultura es funda-
mental y, sin embargo, en algunas zonas apenas hay 
relevo generacional, lo que dificulta la continuidad 
de esta manifestación.
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MUJER/CERES

 Los podcasts de la 
mujer rural andaluza

La Federación de Asociaciones de Mujeres del 
Mundo Rural -CERES- de Andalucía ha puesto en 
marcha el proyecto ‘Sembrando voces, cosechan-
do igualdad y alimentando la participación social’ 
que, durante cuatro meses -hasta el próximo mes de 
mayo-, recorrerá todas las provincias andaluzas 
para visibilizar a las mujeres rurales, a través de las 
nuevas tecnologías, e impulsando el asociacionis-
mo, el conocimiento y reconocimiento del papel de 
liderazgo de las mujeres en el medio rural, así como 
el fomento de la participación.
   El proyecto, que se lleva a cabo gracias al apoyo del 
Instituto Andaluz de la Mujer -IAM- de la Consejería 
de Inclusión Social, Juventud, Familias e Igualdad 
de la Junta de Andalucía, consiste en la grabación 
de un serial de podcast, de ocho capítulos -uno por 
cada provincia-, protagonizados por mujeres rurales 
representantes de cada unión provincial de CERES, 

que ofrecerán su testimonio de vida, su experiencia 
y valoración del asociacionismo, así como también 
se abordarán en las entrevistas otras temáticas des-
tacadas para la mujer rural andaluza, como el relevo 
generacional, el empoderamiento y el emprendi-
miento, siempre desde el prisma rural.
   La serie de podcast de CERES Andalucía, una vez 
realizada, será presentada oficialmente en una jor-
nada que tendrá lugar en Sevilla a la finalización del 
proyecto, con la participación de las protagonistas 
de las entrevistas, y difundida a través de los medios 
de comunicación y de las redes sociales.
   Asimismo, ‘Sembrando voces, cosechando igual-
dad y alimentando la participación social’ incluye 
la edición de 300 ejemplares de un libro-folleto, reco-
pilatorio con los mejores momentos de los podcasts.  
La fase de grabación de los podcast comenzó en el 
mes de febrero en Cádiz y Jaén.

Gracias al proyecto ‘Sembrando voces, cosechando 
igualdad y alimentando la participación social’, que 
lleva a cabo con el Instituto Andaluz de la Mujer 



PROYECTOS EUROPEOS

Reunión de socios del 
proyecto STAY en Jaén

Entre el 25 y el 17 de marzo, COAG Jaén acogió 
la quinta reunión internacional del proyecto STAY, fi-
nanciado por el programa Erasmus+ y centrado en el 
desarrollo del agroturismo. 
   El objetivo principal de la reunión fue discutir los 
últimos avances del proyecto, con especial atención 
a los módulos de formación y al lanzamiento de la 
plataforma de formación profesional en agricultura 
y turismo.
   El proyecto, del que forma parte COAG Jaén, está 
coordinado por BC Naklo, y compuesto por siete 
socios de seis países diferentes (Bélgica, República 
Checa, Italia, Portugal, Eslovenia y España). Comen-
zó en noviembre de 2022 y tiene una duración pre-
vista de 36 meses (hasta octubre de 2025).

La sede de #COAGJaén acoge la quinta reunión de socios del proyecto STAY Erasmus+. Han 
discutido los últimos avances del proyecto, con especial atención a los módulos de  
formación y al lanzamiento de la plataforma de formación.

El proyecto STAY aspira a proporcionar a agri-
cultores, ganaderos, establecimientos de turis-
mo rural y cualquier otra parte interesada una 
plataforma en línea gratuita con materiales de 
formación de alta calidad sobre agroturismo y 
cómo gestionar con éxito un alojamiento que 
ofrezca actividades agroturísticas. Este tipo de 
establecimientos proporciona una fuente adi-
cional de ingresos a la población rural, a la vez 
que preserva los recursos naturales y cultura-
les del territorio donde se ubican. 

PROYECTO STAY

El agroturismo, también llamado agroturismo, se define como cualquier actividad agrí-
cola destinada a atraer visitantes a una finca. Sus orígenes se remontan a la década de 
1950. El agroturismo incluye una amplia gama de actividades, como visitas a viñedos, 

acampadas, excursiones de caza, mercados agrícolas, observación de fauna y más.
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UNIVERSIDAD

LA CÁTEDRA ABOGA POR TENER EN CUENTA EL IMPACTO 
SOCIAL, ECONÓMICO Y MEDIOAMBIENTAL DE LOS 
CULTIVOS PARA EL REPARTO DEL AGUA DEL GUADALQUIVIR

La Cátedra Universitaria COAG-CREA de Derecho Agroalimentario y del Domi-
nio Público Hidráulico de la Universidad de Jaén (UJA), presentó el 20 de marzo, 
en el marco de la X Feria de los Pueblos de la Provincia de Jaén, el “Manifiesto 
por un reparto social y territorialmente justo del agua en el Guadalquivir”.   
   El acto, que tuvo lugar en el stand de la Universidad de Jaén, comenzó con una 
presentación de la cátedra, a cargo del director de la misma, Alfonso Parras, que 
con un año de existencia es pionera en Andalucía.
   La presentación propiamente dicha del manifiesto, corrió a cargo de Eduardo 
Díaz, presidente de la Comunidad de Regantes Santa María Magdalena, vicepre-
sidente de CREA-Andalucía y de la Junta Central de Regantes del Alto Guadal-
quivir. Entre las propuestas que recoge el manifiesto se encuentra la aplicación 
íntegra del canon volumétrico, la aprobación de una nueva Ley de Aguas, o tener 
en cuenta el impacto social, económico y medioambiental de los cultivos para el 
reparto del agua.

La aplicación de 
canon volumétrico, 
la aprobación de 
una nueva Ley de 
Aguas, tener en 
cuenta el impacto 
social, económico 
y medioambiental 
de los cultivos para 
el reparto del agua, 
son algunas de las 
propuestas que 
recoge el “Manifiesto 
por un reparto social 
y territorialmente 
justo del agua en 
el Guadalquivir”
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De izquierda a derecha, Alfonso Parras, director de la Cátedra y Eduardo Díaz, presidente CR Santa María Magdalena de Mengíbar.

https://catedracoagcrea.es/
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   Los siguientes intervinientes profundizaron en los 
distintos aspectos. Así Cristóbal Molina Navarrete, 
catedrático de Derecho del Trabajo y de la Seguri-
dad Social en la Universidad de Jaén y la profesora 
del Departamento de Biología Animal, Biología Ve-
getal y Ecología de la Universidad de Jaén, Raquel 
Jiménez, hablaron de los aspectos medioambienta-
les, señalando las diferencias entre sequía y escasez, 
así como las causas y soluciones para el déficit hídri-
co. 
    Miguel Ángel Jiménez Sanjuan, miembro del Con-
sejo Rector de la Cátedra COAG-CREA en represen-
tación de la Universidad de Jaén, abogado y experto 
en auditoría y fiscalidad y con una larga trayectoria 
profesional en el ámbito de la empresa y en el sector 
agrario, ha profundizado en el canon volumétrico y 
sus ventajas. 
Jaén 

EL SECTOR NO ALCANZA LA TENDENCIA GENERAL AL AUMENTO 

DE OCUPADOS DEL CONJUNTO DE LA ECONOMÍA ESPAÑOLA. DESDE 

2004, EL CAMPO ACUMULA UNA SIGNIFICATIVA PÉRDIDA DE ACTIVOS, 

Cristóbal Molina, catedrático de Derecho del Trabajo de la UJA.

Raquel Jiménez, profesora del Departamento de Biología de la UJA.

Miguel Ángel Jiménez Sanjuan, miembro Cátedra COAG-CREA.

https://catedracoagcrea.es/
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   Finalmente, Ricardo Martín, director Técnico de la 
Asociación de Comunidades de Regantes de Anda-
lucía, CREA Andalucía analizó el retorno económico, 
social y medioambiental del uso del agua del Gua-
dalquivir. Y más concretamente en el caso de la pro-
vincia de Jaén, de la que dijo que es ejemplo de ges-
tión eficiente de un recurso público, y sin embargo 
es claramente discriminada.
   De hecho, si se mira por provincias, siempre se dice 
que Córdoba es la provincia que más capacidad de 
almacenamiento de agua tiene, y es así, sin embargo 
es Jaén la provincia con mayor capacidad de regula-
ción de agua. 

Olivar
   La distribución de la superficie regada no se co-
rresponde con el volumen de agua consumido, ha 
asegurado, ya que, el olivar alcanza el 56% de la su-
perficie regada (entre tradicional e intensivo) y con-
sume el 28% de los recursos; frente a cultivos como 
el arroz que supone un 4% de la superficie regada y 

consume un 15% de los recursos. O lo que es lo mis-
mo, 500.000 ha de olivar consumen 700 hm3, mien-
tras que 36.000 ha de arroz consumen 377 hm3.
   En el aspecto económico, el olivar produce 1,50 eu-
ros por metro cúbico de agua consumido, mientras 
que el arroz produce 0,23 euros por metro cúbico 
de agua consumido, es decir, cada metro cúbico de 
agua empleada en olivar aporta 6,5 veces más valor 
económico que el usado en el arroz.
   Además, el olivar de regadío duplica la mano de 
obra al secano. 500.000 ha de olivar de regadío, su-
ponen un incremento de  jornales de 6.000.000 jor-
nales; alrededor de 25.000 puestos de trabajo. Asi-
mismo, el olivar de regadío duplica las UTAS al de 
secano según indicadores técnico económicos.

   En cuanto al medio ambiente, el cultivo del olivar 
es, según los estudios, el cultivo más integrado en 
el paisaje, en el que se da un microclima muy pare-
cido al del bosque mediterráneo. Recientes estudios 
muestran que el olivar alberga 180 especies de aves, 
60 especies de hormigas, 200 especies de abejas sil-
vestres y más de 750 especies de plantas.
   El cultivo leñoso del cultivo permite una alta cap-
tura de carbono, más de 10 kilogramos de CO2 por 
litro de aceite producido, almacenándolo de forma 
estable en sus estructuras vegetales por lo que se 
frena las emisiones de gases invernadero. 

Ricardo Martín, director técnico de CREA.

https://catedracoagcrea.es/
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EXPOLIVA 2025 ESPERA SER LA EDICIÓN MÁS 
GRANDE E INTERNACIONAL DE LAS CELEBRADAS

Durante la presentación de la XXII Feria Internacional del Aceite de Oliva e Industrias Afines, 
Expoliva 2025, en el mes de marzo se puso de manifiesto que esta edición se prevé que sea la 
“más grande e internacional de todas las celebradas” con la presencia en Jaén de empresas de 
13 países diferentes y una superficie de 37.500 metros cuadrados.

Expoliva 2025, tendrá lugar del 14 y el 17 de 
mayo en Palacio Provincial de Ferias y Congresos 
de Jaén (Ifeja) con la incorporación del Olivo Arena 
como espacio expositivo y la presencia del Ministe-
rio de Agricultura con un estand por primera vez.
   Las previsiones apuntan a que en esta edición 
tomarán parte en la feria 271 expositores directos, 
entre ellos por primera el Ministerio de Agricultura. 
Además, contará con la presencia de empresas de 
13 países diferentes: Túnez, China, Holanda, Francia, 
Alemania, Eslovenia, Italia, Marruecos, Portugal, Sue-
cia, Turquía, Reino Unido y España.

    De forma paralela el Salón Internacional de los 
Aceites de Oliva Virgen Extra, tendrá en exposición 
más de 200 marcas de los mejores AOVE de todo el 
mundo . Asimismo, se celebra el Simposium Científi-
co-Técnico, en el que se presentarán “alrededor de 
200 trabajos en torno al olivar y al aceite de oliva.
   A ello ha sumado dos misiones comerciales, una de 
las cuales “está impulsada por la Cámara de Comer-
cio de Linares con la colaboración de la Diputación 
y permitirá a productores agroalimentarios jiennen-
ses mantener contactos con compradores de Perú y 
Colombia.
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Visítanos en nuestra stand de Expoliva

COAG JAÉN VOLVERÁ A ESTAR 

PRESENTE EN LA XXII FERIA 

INTERNACIONAL DEL ACEITE 

DE OLIVA E INDUSTRIAS AFI-

NES, QUE SE CELEBRARÁ DEL 

14 AL 17 DE MAYO PRÓXIMOS 

EN EL RECINTO PROVINCIAL 

DE FERIAS Y CONGRESOS 

DE JAÉN. EN ESTA OCASIÓN 

CAMBIAMOS DE LUGAR Y NOS 

TRASLADAMOS AL STAND A-24, 

SEÑALADO EN EL MAPA DE LA 

DERECHA.

De izquierda a derecha, las investigadoras Alba Tres, Berta Torres y Stefania Vichi.
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NOTICIAS

El Consejo de Gobierno de la Junta de Andalucía 
aprobó el 4 de febrero la primera Estrategia Andaluza 
para el Sector del Olivar Horizonte 2027, con un 
presupuesto de más de 986 millones de euros y que 
tiene como objetivo fundamental la mejora de la 
competitividad del sector del olivar en Andalucía.
   Este documento contiene 52 medidas, clasificadas 
en once áreas temáticas que se centran en mejorar la 
competitividad y sostenibilidad de las explotaciones 
y de la industria; fomentar la orientación al merca-
do; aumentar el valor añadido; potenciar la calidad 
diferenciada; mantener la cadena de valor equili-
brada y conquistar mercados; e impulsar la economía 
circular y bioeconomía.
   También en avanzar en la transformación digital 
en la cadena de valor de la producción; consolidar 
un sistema de ciencia-tecnología-empresa que 
ofrezca I+D+i al sector; fomentar la formación, el 
asesoramiento y la transferencia de conocimientos a 
los agentes de la cadena, promocionar el sector, sus 
productos y territorios difundiendo sus bondades 
e impulsar la simplificación administrativa y la 
gobernanza.
   Entre algunas de las medidas incluidas se 
encuentran impulsar los modelos y técnicas de 
producción sostenibles en las explotaciones a través 
del asesoramiento específico de las agrupaciones 

EL CONSEJO DE GOBIERNO DE ANDALUCÍA 
APRUEBA LA I ESTRATEGIA ANDALUZA DEL OLIVAR
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de producción integrada del olivar; o la creación 
del Centro de Referencia de la Calidad del Aceite 
de Oliva (CRAO) en Jaén, que reforzará el control y 
el diagnóstico de la calidad comercial y diferenciada 
del aceite de oliva.
   En materia de aguas, se va a fomentar la 
construcción de balsas para dotar de más capacidad 
de almacenamiento y otras medidas que ayuden a las 
comunidades de regantes a aumentar la eficiencia 
energética en los sistemas innovadores de regadío 
y su modernización. También se va a propiciar el 
desarrollo de la bioeconomía circular a través del 
impulso de iniciativas o proyectos innovadores y se 
va a trabajar con el sector en las posibilidades del 
olivar para aprovechar los créditos de carbono.

A la izquierda, el secretario general de COAG Jaén en la presentación en Baeza de la I Estrategia del Olivar.
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UNA DÉCADA DESPUÉS DE SU PROHIBICIÓN SE SIGUE 
USANDO ACEITERAS RELLENABLES EN HOSTELERÍA

La Interprofesional del Aceite de Oliva Español 
lleva varios meses impulsando encuentros con 
las administraciones regionales, para trasladar la 
inquietud del sector por el alarmante número de 
establecimientos de todo el país que incumplen 
las normas que obligan, desde hace más de una 
década, a presentar los aceites de oliva en envases 
con tapón irrellenable.
   En el encuentro con las administración andaluza, 
el consejero de Agricultura asumió el compromiso: 
asegurando que “el año pasado realizaron más 
de 600 inspecciones y es verdad que la gente 
generalmente cumple, aunque aquellos que todavía 
incumplen, deben ser castigados convenientemente 
para, de esa manera, hacer que este producto, que 
es emblema de nuestra tierra, siga siendo ejemplo 
de calidad en el mundo entero”.

COAG
   Del mismo modo, el secretario general de COAG 
Jaén, Juan Luis Ávila, asegura que “solo hace falta 
ir a los bares y restaurantes” para comprobar que en 
muchos siguen utilizándose envases rellenables y 

que no se está cumpliendo la normativa. 
   En este sentido, insiste en que cuesta mucho 
iniciar un proceso de denuncia y ya no hablemos de 
sanciones. Una situación que perjudica a la imagen 
de la provincia y del país, al ofrecer en muchos casos 
productos de menor calidad. 
   “Muchos visitantes se van con una idea equivocada 
del producto por esta situación, y eso repercute 
negativamente en los dos sectores, tanto en el 
olivarero como en la hostelería”, añade.
   No sólo por las aceiteras rellenables sino por 
alternativas, como las monodosis de plástico, que 
también pueden afectar al producto, ya que el aceite 
que salió de la almazara puede ser de gran calidad, 
pero permanece meses guardado en un envase de 
plástico de unos centímetros de profundidad, que 
puede perjudicarlo. 
   Es por ello que aboga por una respuesta conjunta 
de ambos sectores, sector olivarero y hostelero. Se 
trata de corresponsabilizar, los agricultores cooperar 
en lo que podamos, las administraciones públicas 
que den ayudas al sector hostelero y la sociedad que 
valore nuestro producto estrella. Si hay intención se 
puede solventar el problema.
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EL SECTOR AGROGANADERO ECOLÓGICO, EL MÁS 
RENTABLE EN ANDALUCÍA, BUSCA CONSOLIDARSE

La agricultura ecológica es el sector más rentable 
en Andalucía, con un crecimiento continuado, 
que ahora busca consolidarse con una mayor 
concienciación de los consumidores sobre 
sus beneficios tanto medioambientales como 
saludables. Así se ponía de manifiesto durante 
las jornadas ‘Presente y futuro de la agricultura 
ecológica en Andalucía’ organizadas por COAG 
Andalucía y que reunió el 26 de febrero, a un 
centenar de agricultores y ganaderos de todos los 
puntos de Andalucía, incluida la provincia de Jaén. 
   Durante la inauguración de la jornada, Miguel 
López, secretario general de COAG Andalucía, 
abogó porque haya una diferenciación clara de 
estos productos que necesitan de un mayor esfuerzo 
para su producción.  
   Por su parte, la viceconsejera de Agricultura de 
la Junta de Andalucía, Consolación Vera, ante 
una sala llena de agricultores y ganaderos de 
COAG, en la Hacienda de Quinto en Montequinto 
(Sevilla), insistió en el liderazgo de Andalucía 
en el sector ecológico, que achacó, en gran 
medida, a la “diversificación de nuestros cultivos 
y, por supuesto, al compromiso del sector”.  
   En 2022, Andalucía representaba el 48% de la 
superficie ecológica de España, y los datos de 
2023 confirman una clara tendencia positiva, ha 
asegurado la viceconsejera. 
   Un aspecto en el que coincididieron los ponentes, 

entre ellos Jon Jáuregui, jefe de servicio de 
Producción Ecológica de la Consejería de Agricultura 
que hizo una radiografía de la producción ecológica 
en la comunidad. Entre los datos aportados aseguró 
que una gran parte de la producción ecológica 
andaluza se dedica a la exportación o que España es 
el séptimo país con mayor superficie en agricultura 
ecológica, tras Australia, India, Argentina, China, 
Francia y Uruguay y por delante de Italia, Estados 
Unidos y Alemania.   
   El secretario general de Agricultura, Manuel 
Gómez Galera, clausuró la jornada junto a Sergio 
López, responsable del Área de Producción 
Ecológica de COAG Andalucía. López, insistió 
en que el sector ecológico está en fase de 
consolidación y presenta una serie de problemas 
estructurales como necesidad de promoción, 
de marketing, de ayudas a la comercialización; 
y en general una concienciación de la sociedad 
de los beneficios de los productos ecológicos. 
   Respecto a la Ley de impulso y promoción ecológica, 
manifestó su satisfacción, aunque señaló, y así lo ha 
hecho saber COAG a la Consejería, es necesario que 
esa ley se refiera solo a la agricultura ecológica sin 
unirla a la producción integrada. También manifestó 
la necesidad de que se potencie el CAPE (Comité 
Andaluz de Producción Ecológica) para poder poner 
de manifiesto todas las necesidades que presenta el 
sector y que se fijen criterios. 
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PUBLICADA LA RESOLUCIÓN PROVISIONAL DE 
CONCESIÓN DE AYUDAS A LA MODERNIZACIÓN 2024

La Junta de Andalucía publicó el 7 de marzo la 
resolución provisional de concesión de ayudas a la 
modernización de explotaciones, dando un plazo, ya 
finalizado, para presentar alegaciones.
   El plazo para solicitar estas ayudas comenzó el 25 
de julio de 2024 y finalizó el 18 de octubre, después 
de aprobarse una ampliación del mismo. El plazo de 
ejecución de los gastos subvencionables será de 5 
meses desde la fecha de notificación de la resolución 
de concesión. Las ayudas se financiarán al 75% con 
cargo al Fondo Europeo Agrícola y de Desarrollo 
Rural (FEADER), al 7,5% con cargo al Presupuesto de 
la Administración General del Estado y al 17,5% con 
cargo al Presupuesto de la Comunidad Autónoma 
de Andalucía.

¿Cuánto se cobraría?
   La ayuda se paga como un porcentaje de los 
gastos subvencionables (50% en general, pudiendo 
llegar al 90% si la persona solicitante es joven, tiene 
la explotación en zonas con limitaciones naturales, 
se trata de una inversión colectiva o contiene 
operaciones apoyadas en el marco de la Asociación 
Europea para la Innovación). Evidentemente, la 
última opción no es factible en esta convocatoria.

El consejero de Agricultura de la Junta de 
Andalucía, Ramón Fernández Pacheco, se 
reunió en enero con la Ejecutiva y los secre-
tarios generales de COAG Andalucía.
   Se comprometió a a establecer nuevos 
grupos de trabajo y seguir ahondando en 
temas de agua, simplificación administrativa 
y defensa de la producción andaluza. Tam-
bién planteó la posibilidad de organizar unas 
jornadas de trabajo con los departamentos 
con competencias en Salud y Comercio para 
abordar el control de fronteras y la seguridad 
alimentaria. Otros asuntos fueron la autorre-
gulación del aceite, Mercosur o los posibles 
aranceles de Estados Unidos.

   Se cobran los siguientes porcentajes de la inversión 
aprobada y realmente ejecutada (excl. IVA):
•	 50% en todos los casos
•	 +20% jóvenes con ayuda (instalados hasta 5 

años antes)
•	 + 20% zonas desfavorecidas
•	 + 20% inversiones colectivas
   El máximo subvencionable es de 150.000 € 
(300.000 € para invernaderos y 350.000 € para 
vacuno de leche / operaciones colectivas de ovino 
de carne). La ayuda mínima será de 3.000 €.
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REUNIÓN DE TRABAJO DEL CONSEJERO DE AGRICULTURA 
CON LA EJECUTIVA DE COAG ANDALUCÍA
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CONTINÚAN LAS CHARLAS INFORMATIVAS 
SOBRE LAS NOVEDADES DE LAS AYUDAS DE LA PAC 

Y EL CUADERNO AGRARIO

  Continúan las charlas formativas sobre las noveda-
des en las ayudas de la Política Agraria Común (PAC) 
y el Cuaderno Agrario. En el mes de marzo tuvo lugar 
una charla en Arjona, donde además COAG ha abierto 
una oficina en el Vivero de Empresas municipal. Im-
partida por Ana Vilchez, responsable de los servicios 
técnicos de COAG Jaén y acompañada por el secreta-
rio de Organización, Francisco Elvira.
   Y en el mes de abril, se trasladaron hasta Siles, Fran-
cisco Elvira y el Técnico de la Asociación de Produc-
ción Integrada “Alto Guadalquivir’” de Algodón y Oli-
var, Juan Carlos Hervás.
 






